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Ir Além ¢ um exercicio permanente do artista, da arte
e dos que acreditam nela como meio para transforma-
¢ao social.

Ir Além ¢ um exercicio praticado cotidianamente pela
cidade, que com a modernizagao, luta para ser vista,
lembrada e sobretudo, vivida.

Ir Além € juntar varias pessoas, empresas e artistas,
em rede colaborativa, transformando o centro da ci-
dade de Fortaleza em lugar de criacdo e desenvolvi-
mento.

Ir Além ¢ entender que o investimento em arte e cul-
tura é fundamental ao desenvolvimento sociocultural.
Juntos vivemos Além da Rua, dos costumes, do cinza.
Geramos cores, reflexoes, inquietacdes e afetos nas
ruas do centro de Fortaleza, movimentamos as redes
sociais e a imprensa fortalezense, fomos Além.

E s6 fomos e chegamos além, porque acreditaram no
projeto, e para além de agradecer, queremos compar-
tilhar e contar através de imagens e palavras como
foi 0 Além da Rua.
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Dabdar

Bozé

( heeps:/Avww.youtube.com/watch?v-BUSvI aC6l8 )



https://www.youtube.com/watch?v=BUSvI_aC6l8
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Ferlinha

Maracalfu

Brava banda
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O Além da Rua - Festival de Artes e Conexdes tem como
objetivo a transformacdo do cenario local e o apreco pelas boas
parcerias que se estabelecem. Dessa forma o festival se realiza em
rede, sendo resultado da unido participativa entre artistas, em-
presas e apoiadores. E se utiliza imensamente da internet e suas
redes para desenvolvimento e propagacdo das acoes, Facebook e
Instagram s@o os canais mais usados de divulgacao.

A coletividade, e a cultura de participacgdo sao bases que
norteiam o Além da Rua, levando cores, sons e movimentos para
o centro da cidade de Fortaleza. E 0 mercado das artes visuais
aquecendo e colorindo as ruas da capital alencarina, e um dos ob-
jetivos € que esse movimento se mantenha perene. De forma que
nesta edicao o festival apresentou multiplas linguagens, embebe-
cidos de diferentes culturas que buscam pontos de convergéncia
e rota de boas trocas que nos levem Além.
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O “Zine do Além...” buscou tratar do dia-a-dia do
ALEM DA RUA, com publicagoes diarias retratando
os 05 dias do festival. Proposto pelo Coletivo Tem-
bia e abracado por todo(a)s que fazem o festival, ele
surge como uma plataforma colaborativa que sera
uma midia versatil e volatil. As 5 primeiras edi¢cdes
do Zini do Além reuniram contribuicoes diversas, de
artistas, publicos, produtores e demais atravessados

pelo ALEM DA RUA.
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A comunicacao do Além da Rua - Festival de Artes

e Conexoes, caminhou no sentido de fortalecer as
artes em suas maximas, bem como a ressocializa-
cao do centro da cidade de Fortaleza, o intercam-
bio entre artistas, o dialogo com espagos publicos
e culturais da cidade, a acessibilidade, cultura de
participacdo, acoes formativas e a arte nas ruas,
visando o melhor aproveitamento do espaco urba-

no na capital, em especial, do centro.

Também caminhou com focos no fortalecimento
da marca Além da Rua, bem como das empresas
realizadoras, além dos patrocinadores, desenvol-
vendo acdes artisticas, de socializacdo e de marke-

ting cultural.

|mpocTo nas redes sociais Facebook e |nsTogrom

PERFIL

MULHERES 25 a 34 anos

residenles em Forlaleza
|inguo porTuqueso.

No Facebook, foram 2.311 novas curlidas na pagina, no periodo do festival

* até o momento do fechamento deste relatorio,

o Tolal de curfidas cheqou & 5.299.

ALCANCE
S8l oncinco

O alcance médio organico das publicacoes foi de 2.453 pessoas, sendo o anterior apenas
82. Nao necessariamente todas as postagens chegaram a esse nimero ou deixaram de ul-
trapassar. Durante o periodo do festival, o maior alcance foi de 6.406 pessoas e 0 menor
de 493 pessoas.
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Foram posTodos 9 videos na pagina, incluindo convites de artistas, cenas
de espetaculos, momentos do Festival e divulgacdo de material distribuido no
evento.

No Instagram, as postagens seguiram a linha de comunicacao
da pagina no Facebook, trazendo contetdos diferentes e focan-
do bastante na estética visual. Técnicas como  criacio de
painéis e imagens interativas foram utilizadas, além dos videos
e imagens tradicionais.

Com uma média de 4 postagens por dia, o Instagram foi o es-
pago mais utilizado para divulgar o evento ao vivo, com fotos
dos bastidores e dos artistas em pratica. Para facilitar o agen-
damento e controle da rede social, a plataforma Instamizer foi
utilizada.

Buscando aumentar o engajamento e difundir os envolvidos,
os artistas foram sempre marcados em suas publicacoes e as
hashtags #AlémdaRua #AlémdaRuaFestival

#ArteUrbana #Arte #Conexdes #Fortaleza estavam presentes
em todas as publicagoes.






Desenvolvimenlo e criagéo

A coletividade, e a cultura de participagao sao bases que norteiam o Além da Rua - Festival de Artes e
Conexdes, em Fortaleza — Ceara, levando cores, sons e movimentos para o centro da cidade. Nesta edi-
¢do as agdes aconteceram no centro da cidade de 27 de setembro a 03 de outubro, trazendo multiplas
linguagens, embebecidos de diferentes culturais, buscando pontos de convergéncia.

Reafirmando o gosto pelas boas parcerias, Acidum Project, ATO Marketing Cultural, Shotup e demais
parceiros uniram-se e fortaleceram o Além da Rua e a reflexdo sobre o desenvolvimento do centro da
cidade e a arte nas ruas. Além da arte urbana, houve no festival acoes formativas, teatro, musica, per-
formances, danca, regionalidades, gastronomia e cores. Agregando os mais diversificados publicos ao
festival.

Resulfados na imprensa

No total, foram publicadas na midia 40 insercoes sobre o Festival Além da Rua, incluindo Jornais
impressos, portais e blogs.

24

insercoes

10

insergoes

Jornais
impressos

.nsergoes

.nsergoes

Poslais e Tvs
Bloqs Rodlo “IA\I l

ANLA

Valor Tolal de midia esponfénea

Midia Impressa:

R$ 80.260,23

Midia Digital (TV e Radio):

R$ 33.213,00

Midia Online:

R$ 33.282,00

Total:

R$ 1H6.755,23
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APOIO CULTURAL

“ESTE PROJETO E APOIADO PELA
SECRETARIA EsTADUAL DA CULTURA
LE1 N°13.811, DE 16 DE AGOSTO DE 2006.”
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