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Nome do Projete

XIX Encontro dos Profetas da Chuva.

roponente 1+3 CPF/CNPJ

Prefeitura Municipal de Quixada PF({ ) Pi{x ) 23444 748/0001-89
Endereco (via, nome da via, nimero, complemento) Bairro Cep
Tabelido Eneias 649 — altos. centro 63900-000
Cidade -UF Telefone fixo Celular Enderego eletrénico (site. e-mail)
Quixadéa-CE (88) 3414 4073. {88)99145021 | osmundocosta7@yahoo.com.br

(88) 3414 6874, (88)88270340 | nascimentomarques@yahoo.com

Relacionamento Negocial com o BNB - Posicio: 06/09/2005.
Conta-corrente Negdcios em ser
Namero Agéncia Ano abertura Tipo Valor/Saldo
Conta corrente ~ Prefeitura
5.780-9 0135 2005 Municipal de Quixada. Pessoa {zero)
Juridica.
Conta-corrente em outro banco
Banco Agéncia Conta-corrente Conta-corrente

Do Brasil.

Area

Ambiental { x) Cultural { x) Esportiva ()

Social ( x) Diversas { x)

Nome e endereco do local de realizacio do evento

Cidade e UF de realizacéio

Periodo de Realizacdo

anunciando as chuvas.

A vazdes que levam o proponente 3 acreditar em utna possivel

Clube dos agrénomos ~ Pargue histérico do Acude Quixada 10 !01 ,2010.
Cedro.
Pablico Alvo

Faixa Etéria | Classe Social Género | Quantidade
Criangas (0 a 11 anos) (x ) Altarenda ( x )
Adolescentes (12a 17 anos) ( x) Masculino ( x )
Jovens (18 a 24 anos) (x) Baixa Renda { x ) 800
Adultos (25 a 60 anos) {x) Feminino (x )
Idosos (mais de 60 anos) (x) Meédia Renda (x )

Informages bésicas quantitativas, qualitativas e conceituals do projeto

O Encontro dos Profetas da Chuva, evento que ja se tornou uma tradigdo em nosso municipio, que em 2010
sera sua XIX edicéo, sempre no inicio do ano, bem como nas vesperas da quadra chuvosa, evento onde se
encontram profetas, agricuftores, comerciantes, estudantes, servidores pblicos, professores, produtores rurais,
pesquisadores, para ouvirem e apreciarem as profecias relatadas pelos profetas populares, assim s&o chamados
aqueles homens, gue fazem uma leitura e decifram os fendmenos da natureza, prospectando o futuro e

O evento aglomera pessoas de todos os lugares do nordeste e Brasil, pesquisadores internacionais, midias
televisivas, escritas e radiofnicas, nacionais e regionais, assim como instituices ligadas a economia, pois é a
partir deste momento, que muitos se preparam para ofertarem seus produtos, visto o aumento da demanda com o
advento da quadra chuvosa.

mitho, felifo, oleaginosas, algodio, entre outras.

concessdo do patrocinio por parte do. Banco do Nordeste, considérando sua missio

O evento tem repercuss@io nacional, muitos veiculos de comunicac3o estarfo presentes, visto a
importancia desta data para o sertdo e o homem nordestino, que acredita nas provisdes de seus pares, os
profetas sertancjos, e a partir deste momento que se desenha a produglic e o inicic dos preparos ao
plantic de culturas com:
Portanto, hé um desencadear de demandas que aguecem a econdmia local, um despertar para busca de
financiamento, neste caso o BNB estard préximo de sua clientela ¢ até, se a gerencia local achar
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conveniente, estabeleceremos em espago de tempo para a apresentagio institucional do BNB.

Do ponto de vista publicitario, € um ambiente impar, pois naquele espago, teremos véarias empresas de
comunicagdo que divulgara indiretamente a LOGOMARCA BNB, bem como em todos os convites,
radiofbnicos, televisivos e gréficos, enfocaremos o patrocinio concedido por esta importante instituigéo
de fomento ac desenvolvimento.

Aquisicbesfinversdes a serem realizadas para realizacio do projeto, indicando a participacdo do patrocinio do BNB

Descricdo da Inversdo a ser realizada Valor da Valor a ser Origem dos recursos para fazer
inversdo no patrocinado pelo face a diferenca (A) - (B)
Projeto (&) BNB (B)
N -
1 | ALUGUEL DE SOM R$ 500,00 R$ 500,00 () Recursos proprios

() Outros apoiadores

2 CERIMONIALISTA R$ 300,00 L.
{ x ) Recursos proprios
{ ) Outros apoiadores
! 3 ALUGUEL DE 1000 CADEIRAS R$ 500,00 R$ 500,00 () Recursos proprios
PLASTICAS prop

{ ) Outros apoiadores

4 MERENDA NORDESTINA PARA OS5 () Recursos préprios

PRESENTES (CAFE DA MANHA R$ 1.525,00 R$ 152500
TRADICIONAL) () Outros apoiadores
5 TRANSPORTES DE ESTRUTURA R$ 300,00 s
( x) Recursos préprios
() Qutros apoiadores
6 ALUGUEL DE 4 TENDAS R$ 1000,00 R$ 1000.00 ( ) Recursos préprios
() Qutros apoiadores
7 SERVICO DE 5 APOIADORES R$ 200,00 .
( x ) Recursos proprios
{ ) Qutros apoiadores
N 8 SERVICO DE DIVULGAGAO ( RADIOS E R$ 2.025.00 R$ 2.025,00 R -
CARROS VOLANTES) () Recursos préprios
() Outros apoiadores
o CONFECCAQO DE 200 CARTAZES R$ 600,00 ( R ..
R$ 600,00 ) Recursos proprios
() OQutros apoiadores
10 CONFECCAO DE 1000 CONVITES R$ 500,00 .
( x ) Recursos préprios
() Outros apoiadores
11 CONFECCAQ DE 500 PANFLETOS R$ 750,00

(x ) Recursos préprios

() Qutros apoladores

12 CONFECCAO DE 3 BANERES

INSTITUCIONAL DO EVENTO. R$450,00 R$ 450,00 () Recursos préprios
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S Valrotaido groieto

() Outros apoiadores
13 | COMPRA DE 15 GARRAFOES DE AGUA (%) Recursos proprios
( SERVIR AGUA POTAVEL AOS R$ 60,00 ( ) Outros apoiadores
PRESENTES)
14 | ALUGUEL DE PROJETOR (DATA SHOW) R$150,00 ( x ) Recursos proprios
() Qutros apoiadores
15 PAGAMENTO DE TRABALHADORES DA
DIVULGAGCAQ DE MATERIAL IMPRESSO R$550,00 ( x) Recursos préprios
( CARTAZES, PANFLETOS E CONVITES) () Outros apoiadores
16 AQUISICAO DE 30 CAMISETAS PARA R$450,00 RS 450,00 () Recursos préprios
EQUIPE DE REALIZADORA E DE APCIO () Outros apoladores
DO EVENDO.
TOTAL R$ 9.860,00 R$ 7.050,00

Valor do Patrocinio solicitado

Possui incentivo fiscal?

R$ 9.860,00 R$ 7.050,00 Sim{ ) Nao (x )
Incentive Fiscal 1
Ambito Aprovado ? Lei de enquadramento N° do processo (acompanhamento) Valor Autorizado
Federal ({ ) Sim( )
Estadual ( )
Municipal () Nao{ )
Incentivo Fiscal 2
Ambito Aprovado 7 Lei de engquadramento N° do processo {acompanhamento) Valor Autorizado
Federal ( ) Sim({ )
Estadual ( ) Nao( )

Qutros valores captados

Neg

Nome do patrocinador Data concessio Tipo
1 Pablico ( ) Patrocinio { )
Privado ( ) Parceria ( )
Ambito Lei de incentivo Valor concedido
Federal ( ) Estadual () Municipal ()
Nome do patrocinador Data concessdo Tipo
2 Pablice { ) Patracinio {( )
Privado { ) Parceria ( )
Ambito Lei de incentivo Valor concedido
Federal ( ) Estadual { ) Municipal ()
Nome do patrocinador Data concessdo Tipo
3 Pablico () Patrocinio { )
Privado ( ) Parceria ( )
Ambite Lei de incentivo Valor concedido
Federal ( ) Estadual () Municipal ()

ial oportumdade que visem & aprox:ma@o direta do BNB com clisnles atuais!p_ﬂ’(enmas) Ex.: disponibilizacao de mailling;

marketing (folheteria, brinds, banner, painés).

sessbes fechadas para clientes, agbes de relacionamento, como: oficinas, workshops, stand, quiosque; exibigiio de video promocional; agbes de

O ambiente, o evenio, & por demais propicio a divulgacdo da imagem e programas realizados pelo BNB, visto
estd presente grande parcela do seu publico alvo (produtores, comerciantes, agricultores, agroindustriais, a
presenca de dirigentes da usina de biodiesel da Pstrobrés — Quixada, serwdores publicos, Ong"s, ambientalistas,
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pessoas formadoras de opini&o, entre outros).

No evento, que se faz campal, no clube dos agrénomos de Quixada, haverd espaco para apresentacdes
institucionais de entidades publicas (Prefeitura Municipal Quixada, Secretaria de Desenvolvimento Econdmico e
Turismo, Secretaria da Agricultura Fariliar, outros apoiadores) , sendo o BNB um dos patrocinadores,
disponibilizaremos, ser acharem conveniente, tempo suficiente para sua apresentagéo.

72~ Imagem (divulgacéo da logomarca do BNB). Ex.: insergao da marca do BNB e do Governo Federal em impressos, DVD's, CD's, livros
midias eletrdnicas; citaggio do patrocinio em locugBes, - exibigho de video institucional, cessdo de exemplares do produto patrocinado;
apresentagdo especial efou convites para uso do patrocinador.

Todo o material confeccionado para divulgacéo do evento, baners, cartazes, folderes, spots, conterd a marca do
BNB, e no local, o cerimonial, enfocara a parceria e patrocinio dos apoiadores, ressaltando o BNB como o Banco
do Desenvolvimento, reproduzindo sua frase institucional, “nosso negorcic é o desenvolvimento”.

Nas entrevistas, realizadas pelos membros responséveis pelo evento, também se ressaltaréd a importancia do
BNB na parceria e patrocinio do evento.

Todoe tipo de divuigagéo sera anteriormente escrita e listada, listaremos apenas as instituigées que realmente
contribuiram na realizacdo do XIX Encontro dos Profetas da Chuva.

73 - Social (propiciar a participag8io dos gue njo teriam acesso a conhecimento e equipamento relacionado ao acesso livre € ou subsiado).

Ex.: show, espetaculo e concertos gratuitos ou abertos ao pablico, possibilitar emprego e ou renda, capacitagdes profissionais.

O evento tera, como sempre fora, Entrada Gratuita, todos que queiram ir para assistir as apresentacbes dos
profetas serdo convidados, |4 também se faz apresentacbes artisticas, buscando sempre, a espontaneidade
cultural de nosso povo, estarfic presentes: violeiros, repentistas, poetas, cantadores, pessoas folcloricas, que se
apresentam naturalmente, sem que seja necessario algum tipo de pagamento, apenas a satisfagdo de
engrandecer culturaimente e alegrar mais o encontro.
Ha também um elo de reencontros, pois pessoas que habitam regides diferentes, distantes, se reconhecem e
possibilitam uma conversa prazerosa, além de fomentar negécios, visto que hé naturalmente, o encontro de
promitentes consumidores e ativos fornecedores de servicos e produtos.

. Patrocinios do BNB em edicoes anteriores e

Ano/valor Ano/valor Ano/Valor

Resultados alcancados:

Imagem institucional do Banco alcancada, o eventos, a cada ano aumenta na projecio nacional e
internacional, os meios de comunicagio, veicularam a imagem social e institucional do BNB, entres outros
beneficios alcancados diretos e indiretamente.

9. Outras cotas de patrocinio

Denominacéo Valor ‘ . Conrartids oferecidas a BNB

Veiculos de Comunicacéo Descricdo

Antncio em Jornal Visualizagdo indireta, entrevistas e imagens fotogréficas no dia do avento.

Antncio em Revista Visualizacio indireta, captagdo de imagens e entrevistas no dia de evento.

Anuncio em TV Visualizacdo indireta, captagdo de imagens no dia do Evento.

Andncio em Radio 15 inser¢bes didrias de 01/01/2010 a 10/01/2010

Outros: Convite em Carro Volante, 1 hora didria no centro da cidade e bairros
populosos, de 01/01/2010 a 10/01/2010.

Pecas Promocionais Descricdo

Folder

Cartaz 200 unidades que serdo afixados nos principais espagos publicos do
municipio e regidio, se dard no perfodo de 21/12/2009 a 30/12/2009.

Panfletos 500 unidades que serdo distribuidos nas principais institui¢bes publicas e
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privadas da regido, se dara no periodo de 30/12/2009 a 05/01/2010.

Banners 3 unidades que serdo instalados em espagos estratégicos de imagem,
apresentar-se-do no dia do evento.

e-mail Seré postado emails a todos os contistas do yahoo e Hotmail.

Outros Seré anunciado no perfodo de 15/12/2009 a 11/01/2010 no sitio oficial da

Prefeitura Municipal de Quixada.

Outras a¢des de comunicagio

O evento a muito tempo, desde suas primeiras edi¢des, ¢ estudado por pesquisadores de todo o Brasil e de
alguns pesquisadores de fora, como no caso, a Universidade do Arizona-EUA que destacou uma pesquisadora
com finalidade de estudos Pés Doutorado, assim se associam alguns livros ja publicados, fotografias das mais
diversas, videos, documentérios, sitios da Internet, emails, jornais, revistas e porque néo relatar, a conversa
pessoal, que difunde o Encontro do Profetas da Chuva em todas as partes deste Brasil globalizado.

José do Nascimento Marques.

Contat {fone fixo, cefular, e-mail)
(88) 3414 6874 ou (88) 8827 0340.
nascimentomarques@yahoo.com
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